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Ministerstwa do spraw gadzetow

KRrzyszZTroF WOLODZKO
Staly wspotpracownik ,,Nowej Konfederacji”

Poszczegdblne resorty wydaty na marketing w tej kadencji od 160 tys. do
42 min zt. Kupowano cukierki, breloczki, kalendarze. Optacano niedziata-
jace strony WWW oraz niepotrzebne promocje.

Opublikowane przez ,Dziennik Gazete
Prawng” informacje dotyczace wydatkow
na marketing poszczego6lnych ministerstw
potwierdzaja, ze struktury administracyjne
wcigz uwazaja, ze lekka reka mozna wy-
dawac relatywnie duze publiczne pienigdze
na cele absolutnie dziesieciorzedne lub
wrecz... niezrealizowane.

Marketingowe marnotrawstwo ,,mi-
nisterstw do spraw gadzetow” pokazuje
przy okazji, ze daniny publiczne i tak
coraz czeSciej transferowane sa do pry-
watnych podmiotéw gospodarczych. I to
nie zawsze w sensowny sposob. To jeszcze
jedna wariacja na temat znanego hasla:
prywatyzowanie zyskow, upublicznianie
strat. Poza tym analizy dziennikarzy wska-
zaly, iz nierzadko wciaz te same podmioty
sq honorowane urzedniczymi zamowie-
niami. Niestety, brak informacji dzienni-
karskiej o tym, czy to skutek profesjona-
lizmu firm, czy czynnikoéw ,merytorycz-
nych inaczej”.

Poszczegolne resorty wydaly na mar-
keting w tej kadencji od 160 tys. do 42
mln z}. W branzy wiadomo, ze kontrakty

rzagdowe sa z reguly bardzo intratne fi-
nansowo: oznacza to, ze urzednicy placa
agencjom reklamowym wiecej, niz oferuja
podmioty rynkowe. Ta finansowa wspa-
nialomyslnosé¢ na koszt podatnika to zde-
cydowanie kiepski pomysl, gdy uswiado-
mimy sobie, ze i tak — w rzeczywistoSci —
wyzsze podatki placa w Polsce ludzie
mniej zarabiajacy. Nazywamy to degre-
sywnym systemem podatkowym.
Okazuje sie przy tym, ze cho¢ minis-
terstwa dysponuja np. wlasnymi biurami
prasowymi, ich rola jest bardzo ograni-
czona i/lub sa nieefektywne, skoro inte-
reséw resortow pilnuja prywatne firmy
PR. I tak Ministerstwo Edukacji Narodo-
wej i Ministerstwo Kultury zaplacily po
kilkadziesiat tysiecy agencjom PR w ra-
mach ,ocieplania wizerunku”. MEN po-
prawialo wizerunek po ,,Cyfrowej szkole”,
a MKiDN placilo piarowcom za koordy-
nacje spotkan przedstawicieli ministerstwa
z dziennikarzami. Ale tu mozna sie takze
zastanawia¢, czy nie jest to specyficzna
forma outsourcingu: taniej jest wynajaé
zewnetrznych profesjonalistow, niz bu-
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dowa¢ wlasne struktury specjalistow do
marketingu w obrebie biurokracji.

Najbardziej jednak uderzaja podane
przez ,DGP” informacje, ktére wprost
wskazuja na marnotrawstwo $rodkéw.
Ten watek niestety umknal w wielu me-
dialnych skrétach materiatu Zrodlowego.
Okazuje sie, ze trzy lata temu resort nauki
i szkolnictwa wyzszego wydal 857 tys. zi
na internetowg galerie: www.projekty.nau-
ka.gov.pl. Strona nie dziala, a komunikat,
ktory o tym informuje, brzmi cokolwiek
groteskowo: ,,Blad 503, strona tymczasowo
niedostepna. Z powodu zbyt duzego ob-
cigzenia serwera strona jest chwilowo
niedostepna”.

Z kolei Ministerstwo Administracji i
Cyfryzacji takze trzy lata temu wydalo
np. 10 tys. zl na film promocyjny dotyczacy
aplikacji stuzacej prowadzeniu przez sa-
morzady ewidencji. Tyle ze aplikacja ta
trafila ostatecznie do lamusa juz w fazie
projektowania i dzi$ trwajg prace nad in-
nym systemem. Powie kto$, ze wyrzuco-
nych 10 tys. zl nie rozlozy panstwa pol-
skiego. Coz, ziarnko do ziarnka, az zbierze
sie miarka — tyle ze tu kontekst nie odsyla
bynajmniej do gospodarskiej oszczednosci.

Dodajmy do tego gadzetomanie. Mi-
nisterstwo Gospodarki w 2013 r. wydato
W 2013 . 570 tys. zt na tzw. smyczki, ka-
lendarze czy USB, stymulujac w ten sposob
rozwoj gospodarczy. Cho¢ istnieje obawa,
ze podobnie jak w przypadku prezyden-
ckich ,koszulek wolno$ci” miejscem pro-
dukcji mogl by¢ choéby Bangladesz. Z kolei
Ministerstwo Obrony zamierza zatrzymac

wroga u naszych granic za pomoca tony
kréwek mlecznych, na ktore wydano ok.
14 tys. zk
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Tu dodam, ze krowki mleczne ciesza
sie — i shusznie — urzednicza popularnoscia
od lat. Gdy kilka lat temu go$cil na Przy-
stanku Woodstock $p. Janusz Kochanow-
ski, 6wczesny szef Najwyzszej [zby Kon-
troli, ludzie z jego otoczenia zainstalowani
w duzym namiocie promocyjnym dokar-
miali anarchistow kilogramami krowek
w barwach NIK. Nie wiem niestety, ilu
anarchistow rzeczone kréwki przerobily
na praworzadnych obywateli placacych
podatki wydawane p6zniej znéw na krow-
ki, ktérymi mozna by karmi¢ kolejnych
anarchistow...

Nie ma sensu traktowac¢ wydatkow
na marketing jako zlo samo w sobie. No-
woczesne biurokracje muszg odnajdywacé
sie takze we wspolczesnej kulturze ma-
sowej Sci$le powigzanej z polityka, infor-
macjq i propaganda. Rzecz jednak w efek-
tywnoSci i transparentno$ci wydatkowa-
nych srodkow. I tu, jak w miniaturze, wi-
da¢ problemy rodzimej sfery publiczne;.



